
マーケットサウンディングについて 

 

１．背景・目的 

○良  1日約 40万トンにもおよぶ豊かな湧水により「地下水都市くまもと」を実感できる場所 

野生生物も豊富で、子ども達の自然学習の場 

様々な目的で利用される本市を代表する市民の憩いの場 

○悪  ベンチやトイレといった施設の老朽化が進み、多くの施設で更新が必要 

外来の魚類や水生植物が増加するなど、外来種の防除が大きな課題 

○法  民間活力による新たな都市公園の整備手法や公園の再生・活性化の推進 

公園資産のポテンシャルを最大限活かすことが必要 

 

民間事業者との対話による利活用の方向性、市場性有無等のヒアリングを実施 

 

※ マーケットサウンディング・・・民間事業者から広く意見、提案を求める市場調査で、事業を検討するに当た

り、検討の早い段階での民間事業者との対話を通じ、利活用の方向性、市場性の有無、市場性の確保に向けた

アイデアを得ることにより、幅広い検討を可能とするもの 

 

２．サウンディングの内容 

『公園の魅力向上に資するもの』 

《提案イメージ》 

 公園内に施設を導入して公園の魅力アップを図る（例：カフェ＋遊具等） 

 公園の魅力向上に資するイベントプログラムの展開  等 

 新たな遊戯施設の導入（部分的な事業：遊戯施設の運営のみ、イベント事業のみ、等） 

 動植物園エリアに限定せず、水前寺江津湖公園全体との一体的利活用 

 

３．今後のスケジュール 

日 時 内 容 

平成 30年 8月 27日（月） 説明会  ※開催済 

平成 30年 9月 19日（水）～21日（金） 個別相談会（質問受付） 

平成 30年 9月 27日（木）まで 質問に対する回答の公表 

平成 30年 9月 28日（金）～10月 15日（月） 提案募集 

平成 30年 10月 29日（月）～31日（水） 提案内容のヒアリング 

平成 30年 11月中旬 予定 調査結果の概要公表 

⇒ 水前寺江津湖公園利活用・保全計画への反映 

平成 31年度 予定 提案内容の具体化（公募実施） 

 

資料６ 

・公園の魅力と価値の向上 
・公民連携による魅力向上と収支改善 



 


